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STEPHANIE PIERRE ET NICOLAS EL ROBRINI
DEUX CHERCHEURS POUR SOIGNER

VOTRE BEAUTE

Nutricosmétique et Happy Ageing sont les nouveaux créneaux de la

cosmétique. Rencontre avec deux jeunes scientifiques entrepreneurs de

la région qui ont créé les marques Abyssea et Artejia et qui élaborent des
produits éthiques, naturels et made in France.

Par Marion BIXIO

octeur en biologie mo-
léculaire marine et ingé-
nieur aquacole, Stépha-
nie Pierre lance en 2014
Abyssea. Une marque varoise, spécia-
lisée en nutricosmétiques a base d'al-
gues et d'actifs marins de premiére
qualité.
La nutricosmétique, qu’est ce que
c’est ? "C'est allier santé et beauté
en absorbant des compléments ali-
mentaires naturels. Leurs effets vont
plus loin que la cosmétique qui traite
la peau seulement sur les couches su-

®

perficielles", nous explique la scien-
tifique. "En absorbant des complé-

ments alimentaires a base d'algues et
de principes actifs, les produits vont
pouvoir agir en profondeur, au cceur
de la cellule. La beauté est donc trai-
tée de l'intérieur et de maniére plus
intense et durable qu’avec des crémes
a usage externe !"

L'objectif des produits : améliorer la
nutrition profonde de la peau, des
cheveux et des ongles, lutter contre
le stress, la fatigue, le vieillissement
des cellules. Une gamme de complé-

ments alimentaires, 100% naturels,
bio et vegan, éco-responsables qui
possédent des actifs antioxydants,
anti-inflammatoires et favorisent la
régénération cellulaire.

LES ALGUES D’ABYSSEA

Abyssea est une entreprise issue de
la recherche frangaise : algues, gé-
lules et packagings sont produits
en France dans le respect de la na-
ture. L'offre d'algues s'est étoffée



depuis la création de sa start-up et
la gamme compte désormais plus de
six références sous forme de gélules,
d’huile, de poudre et de paillettes.
On retrouve la spiruline qui lutte
contre la fatigue, le stress, 'immu-
nostimulation, la régénération cel-
lulaire. Les Omega 3 a base d’huile
d’algue marine riche en DHA qui in-
fluent sur les systémes cardio-vascu-
laire, cérébral, inflammatoire, hor-
monal. La Chlorelle qui détoxifie et
élimine les métaux lourds, les résidus
médicamenteux... La fameuse Kla-
math qui active la régénération des
tissus cérébraux et en plus améliore
considérablement I’humeur.

Toujours a la recherche de nou-
velles formulations en nutricosmé-
tique, Stéphanie Pierre travaille sur
de nouvelles algues et micro algues,
sur le magnésium marin, le colla-
géne, I'élastine et autres trésors de
la mer. De nouveaux produits pour
prévenir le vieillissement, boosteurs
de beauté et de santé sont donc at-

tendus pour 2020. ¥
abyssea.fr

LA LYGALAMINE DE ARTEJIA

Toutefois, malgré le boom de la beau-
té intérieure, il n'est pas question de
jeter nos pots de créme a la poubelle.

STEPHANIE PIERRE ET NICOLAS EL ROBRINI : DEUX CHERCHEURS POUR SOIGNER VOTRE BEAUTE .

C’est la synergie des actions internes

et externes qui est nécessaire pour un
résultat optimal.

Fondateur d’une start-up toute ré-
cente, Nicolas El Robrini, docteur
en génétique humaine, a proposé
d'acheter son premier cosmétique
anti-age en crowd funding sous la
marque Artejia. Une réussite pour
ce chercheur marseillais dont la so-
ciété Pharm’Aging se veut spécialisée
dans le vieillissement et notamment
dans les soins permettant de prévenir
le vieillissement cutané.

Sa start-up exploite un brevert inter-
national issu de la recherche biomé-
dicale frangaise dont les molécules
ont des applications dans la cosmé-
tique et la santé. "Il a fallu 15 an-
nées de recherche issue des labora-
toires frangais (CNRS, INSERM),
afin de créer la Lygalamine, le seul
actif capable de cibler plusieurs mé-
canismes du vieillissement cutané,
en plus d’une action antioxydante”
nous explique ce trentenaire pas-
sionné qui poursuit avec des études
a 'appui. "La Lygalamine permet
d’obtenir 50% de fibres élastiques
en plus dés le neuviéme jour d’utili-
sation, soit 22% d’efficacité en plus
par rapport a certaines molécules de
référence du marché comme la vita-
mine E."

Une molécule exclusive, un actif in-

novant et breveté au niveau mondial
en 2015 que I'on retrouve dans une
créme de jour et un sérum, les deux
premiers produits de sa marque de
cosmértiques, Artejia. Une marque
qui n’est pas anti-ige mais Happy
Ageing comme Nicolas le souligne :
"L'objectif n’est pas de promettre un
rajeunissement utopique, le vieillis-
sement étant inévitable, mais d’assu-
rer le bien vieillir."

La encore, une fabrication frangaise
avec des produits qui sont naturels.
Elaborés a Marseille, tous les compo-
sants sont européens et contiennent
0 % d’ingrédients chimiques contro-
versés, de composants d’origine ani-
male, d’additifs et de conservateurs.
Les flacons sont 100 % recyclables et
sans emballage pour limiter les dé-
chets.

Entre la nutricosmétique qui nous
permet de nous crémer de I'intérieur
et I'Happy Ageing d’un actif inno-
vant qui nous traite de 'extérieur
avec philosophie... Voila de quoi
convaincre les femmes et les hommes

de changer leur routine beauté.
artejia.com et pharmaging.com



